Polski Rocznik Muzykologiczny XVI - 2018 - ISSN 1733-9871 - 5.131—148 131

Miejski gust w swiecie globalnej strategii
manipulacyjnej’

MIKOEA] RYKOWSKI

Akademia Muzyczna w Poznaniu - = rykus@wp.pl

Za punkt odniesienia do rozwazan na temat gustu muzycznego postu-
zyt autorowi tekst Theodora Adorno i Maxa Horkheimera Culture Indu-
stry: Enlightenment as Mass Deception®. Dzi$, w erze cyfrowej, ,kulturowe;j
wszystkozernosci”, ,,makdonaldyzacji” i ,,zakwestionowanej pisemno-
$ci” (rozumianej jako postliteracy Richarda Taruskina) sformutowane te-
zy dotyczace ,,przemystu kultury” nie sg czarnowidztwem, a raczej zda-
ja si¢ wyjatkowo aktualne. Konsekwencjg ponownego rozwazenia tez
i mysli frankfurckich filozoféw stalo si¢ takze przyjecie ich rozumienia
muzycznego gustu (z ktérym spowinowacona wydaje si¢ mysl Pierre’a Bo-
urdieu). Terenem oddzialywania wspolczesnych strategii manipulacyj-
nych bedzie zatem ,,muzyczny smak bedacy mozliwoscig podkreslenia
klasy jakiej$ osoby”3 oraz tzw. habitus, czyli nabyty w procesie socjalizacji
zespol nawykow mentalnych, dyspozycji, sposobu myslenia i dziatania,

1 Artykutjest rozszerzong wersja referatu wygtoszonego 20 marca 2018 w Narodowej Ga-
lerii Sztuki - Zacheta w Warszawie na 22. Migdzynarodowym Sympozjum ,,Beethoven
iwielkie rocznice”. Artykul powstal na podstawie badan prowadzonych w ramach projek-
tu ,,Franz Xaver Scharwenka - wirtuoz, kompozytor, pedagog w swietle procesu glokali-
zacji” o numerze rejestracyjnym 2015/19/D/Hs2/01125 sfinansowanych przez Narodowe
Centrum Nauki.

2 Theodor von Adorno, Max Horkheimer, The Culture Industry: Enlightenment as Mass De-
ception, w: Dialectic of Enlightenment, przel. Edmund Jephcott, Stanford 2002, s. 94-136.

3 Pierre Bourdieu, Dystynkcja. Spoteczna krytyka wtadzy sqdzenia, przel. Piotr Bitos, War-
szawa 2005, s. 27. Por. Barbara Jabtonska, Socjologia muzyki, Warszawa 2014, s. 111.
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zdeponowanych we wnetrzu jednostki (,,uspoteczniona subiektywno$¢”)+.
Wydaje si¢, ze w przebogatej i wielowatkowej refleksji Theodora Adorno
mozna dopatrzeé sie pewnych podobienistw do Bourdieu’owskiego kla-
sowego charakteru muzyki i muzycznych gustow. Jednak uwaga Adorno
zwrocona jest bardziej ku problematyce funkeji muzyki w spoteczenstwie,
gdzie jest ona ,,jednym z aspektdw kryzysu kultury”. Kryzys ten zostat
wywolany przez dynamiczny rozwoj spoleczenstwa przemystowego. Cen-
tralnym punktem diagnozy jest konstatacja, iz w procesie modernizacji
iracjonalizacji technicznej takze muzyka stala si¢ towarem. W rezultacie
zatarciu ulegla granica pomigdzy sztuka wyzsza i nizsza czy lekka i po-
wazng. Komercjalizacja obydwu obszarow spowodowata zas zubozenie
gustu muzycznego’.

Dzialanie ,,przemystu kultury”, opisane przez Adorno i Horkheimera
ponad pot wieku temu, przybrato dzis na sile i zostalo zwielokrotnione
poprzez zastosowanie cyfrowych narzedzi masowego monitoringu spo-
tecznych oczekiwan, gustéw i upodoban. Nowoczesne technologie infor-
matyczne jako motor globalizacji i narzedzie owego przemystu® majg moc
oddziatywania na muzyczny smak, ktory czy to jako wyznacznik klasy spo-
tecznej, czy czesé sktadowa habitusu zostaje — by znow postuzyc sig okre-
sleniem Adorno — utowarowiony. Nie powinno to raczej dziwi¢, jesli zwa-
zy sie, ze globalizacja jest juz dzis postrzegana jako symptom tzw. péznego
kapitalizmu?; tu procesowi utowarowienia podlega niemal wszystko?.
Cecha charakterystyczna owej fazy jest bowiem — powtarzajac za

Por. Pierre Bourdieu, Loic J.D. Wacquant, Zaproszenie do socjologii refleksyjnej, przet.
Anna Sawisz, Warszawa 2001, S. 100.
Zob. ibidem.

6 O czymze innym zreszta myslat Adorno, kiedy pisat, ze ,,caly swiat przeszedt przez filtr

przemystu kultury” (,The whole world is passed through the filter of the culture indu-
stry”). Zob. T. Adorno, M. Horkheimer, Culture Industry..., op. cit., s. 99.

Historyczng periodyzacje kapitalizmu zapoczatkowal ekonomista Ernest Mandel w ksiaz-
ce The Late Capitalism. Owe fazy rozwoju to: (kapitalizm) rynkowy, monopolistyczny
lub imperialistyczny oraz wspotczesny — wielonarodowy. Zob. Fredric Jameson, Postmo-
dernism, or, the Cultural Logic of Late Capitalism, Durham 1991, s. 35.

Timothy D. Taylor, Globalized new capitalism and the commodification of musical taste,
w: The History of the World Music, red. Phillip E. Bohlman, Cambridge 2013, s. 747.
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Frederikiem Jamesonem — ,,cudowne rozprzestrzenianie si¢ kapitatu na
nowe, nieutowarowione tereny” .

Watkiem powracajacym w gorzkim tekscie frankfurtczykow jest nie-
zmienny, niemodyfikowalny produkt oferowany przez przemyst kultury.
W istocie, w dzisiejszych realiach poéznego kapitalizmu i globalizacji cze-
sto dzieje sie podobnie, np. w przypadku filméw promowanych na global-
ng skale przez wielkie wytwornie hollywoodzkie. Jednak nowe narzedzia
masowej obserwacji spotecznych oczekiwan i stworzone na tej podstawie
strategie manipulacyjne na niespotykana dotad skale pozwalaja modyfi-
kowac produkt. Jest on wszedzie inny, zaprojektowany wedtug doktadnej
wiedzy o zapotrzebowaniach'®. Niezmienna pozostaje natomiast przewi-
dziana przez Adorno i Horkheimera iluzja wyboru.

Te kwestie z pewnoscig beda jeszcze przedmiotem niejednego opraco-
wania, a niniejszy tekst nie wyczerpuje tematu. Zamierzeniem autora jest
jednak opisanie konkretnych strategii manipulowania gustem muzycznym
(przy czym warto zaznaczy¢, ze nie chodzi o wptyw, ale o manipulacje na-
kierowang na zysk), co w rezultacie moze oddziala¢ na przemiane wspot-
czesnego rozumienia lokalnosci, przynaleznosci terytorialnej i kulturowej
(w tym habitusu).

Fredric Jameson, Postmodernism..., op. cit., s. 36: ,Mandel’s intervention in the postin-
dustrial debate involves the proposition that late or multinational or consumer capitalism,
far from being inconsistent with Marx’s great nineteenth-century analysis, constitutes,
on the contrary, the purest form of capital yet to have emerged, a prodigious expansion
of capital into hitherto uncommodified areas”.

Dostosowywanie produktow wytwarzanych globalnie, np. przez wielkie koncerny od-
ziezowe do lokalnych wymogdéw kulturowych czy ekonomicznych to jeden z przyktadow
procesu okreslanego mianem glokalizacji. Glokalizacja postuzyta gdzie indziej autorowi
jako model kulturowej analizy muzyki — np. Glokalizm a kultura muzyczna — teorie i in-
terpretacje, ,De Musica Commentari” 2017 nr 3, s. 131-141. Dodajmy, iz nie jest — rzecz
jasna — glokalizacja dziatanie, w ktorym wielkie korporacje probuja zdominowac $ro-
dowiska lokalne np. poprzez makdonaldyzacje czy disneizacje. Zdaniem Georga Ritzera
taka strategia to grobalizacja. Zob. idem, Rethinking Globaliation: Glocalization/Groba-
lization and Something/Nothing, ,Sociological Theory” 2003 nr 21(3), s. 193-209.
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Wielkie dane (Big data)

Wspotczesne dazenie rzadow, wielkich korporacjiifirm, aby posiadac
wiedze na temat spolecznych nastrojow, opinii i pogladow nie jest zapew-
ne niczym nowym. Jednak rozwoj nowoczesnych technologii na niespoty-
kana dotad skale umozliwit gromadzenie rzeczywistej wiedzy o spoteczen-
stwie w postaci ,wielkich danych”, o ktérych Hannes Grassegger i Mikael
Krogerus napisali, iz ,,kazdy kto nie spedzit ostatnich pieciu lat na innej
planecie winien wiedzie¢, co oznaczajg” . Wszelka aktywnosé uzytkow-
nikow Internetu (zardwno online, jak i oftline) nie ginie, lecz zostaje zma-
gazynowana i jest przechowywana na gigantycznych nosnikach cyfrowych.
Powstate w ten sposdb ,wielkie dane” zwigzane sg z wieloma operacjami,
takimi jak: wyszukiwanie i $cigganie danych, ich magazynowanie, anali-
zowanie, transfer, aktualizacja, dzielenie si¢ z innymi uzytkownikami In-
ternetu. Big data mieszcza w sobie dane ustrukturalizowane, cz¢sciowo
ustrukturalizowane oraz niestrukturalizowane. Ich wielkosci przekraczaja
mozliwosci i pojemnosci powszechnie uzywanych komputeréw (na po-
trzeby ich liczenia stworzono nowe jednostki pojemnosci, np. petabajty,
eksabajty, zettabajty i jottabajty). Rozpowszechnienie terminu Big data
nastapito wlatach 90., co jest zastugg Johna Mashey’a, urodzonego w 1946
roku amerykanskiego badacza i informatyka. ,Wielkie dane” dotyczyty
zwyczajnej aktywnosci sieciowej, np. historii internetowych poszukiwan
w Google czy stron, ktdre uzytkownicy Internetu ,polubili”, korzystajac
z aplikacji Facebook. W ostatnich latach okazalo si¢, ze z pomoca ,,wiel-
kich danych” mozna osiggngé znacznie wiecej.

W 1980 roku na wydziale psychometrii Cambridge Psychometric Cen-
ter (dzial psychologii zajmujacy si¢ testami psychologicznymi) zajmowano
sie mierzeniem i standaryzowaniem modeli osobowosciowych (measuring
psychological traits). Psychometrycy i psychologowie sformutowali model
opisujacy ludzkg osobowosc wedtug pieciu pytan znanych jako OCEAN:

Hannes Grassegger, Mikael Krogerus, The Data That Turned the World Upside Down,
https://motherboard.vice.com/en_us/article/mgovvn/how-our-likes-helped-trump-
win [dostep: 29.12.2017].
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otwartos¢ (Openness — jak bardzo otwartg na nowe doswiadczenia osobg
jestes), sumiennosc¢ (Conscientiousness — w jakim stopniu jeste$ perfek-
cjonisty), ekstrawertycznosc (Extraversion — czy jestes osobg spoleczng),
ugodowos¢ (Agreeableness — czy jestes rozwazny i wspolpracujesz), oraz
neurotyzm (Neuroticism — czy tatwo si¢ denerwujesz). Ten model stat
sie w psychometrii powszechnie obowigzujacym, ale przez dtugi czas za-
sadniczym problemem byto gromadzenie danych potrzebnych do badan.
Punktem zwrotnym okazaly si¢ osiagniecia polskiego naukowca Michata
Kosinskiego, ktory po studiach w Warszawie kontynuowat prace nauko-
wa w Stanford Graduate School of Buisness. W 2008 roku zostat przyjety
na studia doktoranckie do Cambridge na wydzial psychometrii. Wkrot-
ce wspolnie z Davidem Caldwellem skonstruowali aplikacje¢ przezna-
czong dla portalu spotecznosciowego Facebook (wowczas Facebook nie
byt firma o tak gigantycznym zasiegu jak dzis). Uzytkownicy tej aplikacji
mogli odpowiedzie¢ na szereg pytan kwestionariuszowych, wlaczywszy
pytania z modelu OCEAN. Nastepnie mieli opcje¢ podzielenia si¢ wynikami
z autorami badania. Rezultat przerost najsmielsze oczekiwania dwoch stu-
dentow — setKki, tysigce, a potem miliony 0sob zaczely nadsytaé swoje od-
powiedzi. Caldwell i Kosinski stali si¢ posiadaczami olbrzymiej wiedzy.
Z czasem Michal Kosinski, wspdlnie z zespotem naukowcow, zaczeli udo-
skonala¢ system kwestionariuszowy, tworzac quiz online. Nastepnie re-
zultaty tych badan zaczeto laczy¢, czy tez dokonywac korelacji z innymi
aktywnosciami uzytkownikéw Facebooka, takimi jak stynne ,,lajki” albo
tez strony promowane. To za$ zaczeto prowadzi¢ do formulowania wnio-
skow ogolnych o tym, ze np. fani Lady Gagi zazwyczaj sa ekstrawertykami,
natomiast mitosnicy filozofii — introwertykami. Michat Kosinski i grupa
badaczy stale udoskonalali swoje modele i testy. Wkrotce np. 68 inter-
netowych ,,polubien” wystarczylo, by przewidzie¢ kolor skory (skutecz-
nos¢: 95%), seksualng orientacje (skutecznosc: 88%) czy demokratyczne
lub republikanskie sympatie (skutecznos¢: 85%). Ponadto przedmiotem
dedukgcjiidalszych przewidywan byly kwestie takie jak: papierosy, alkohol,
narkotyki i wiele innych sfer —wtaczywszy religie. Jakis czas pozniej indy-
widualne polubienia uzytkownikow sieci zaznaczane na portalu Facebook,
czyli tzw. ,,1ajki”, staly sie prywatne, lecz i to nie stanowilo przeszkody dla
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badaczy. Wiele aplikacji, quizow i kwestionariuszy przez z nich skonstru-
owanych zostato wyposazonych w opcj¢ wyrazenia zgody uzytkownika na

dostep do jego danych. ,,Nasz smartfon — konkluduje Kosinski — to wielki

psychologiczny kwestionariusz, nieustannie przez nas wypelniany zarow-
no $wiadomie, jak i nie§wiadomie” 2.,

Jak dowodza tego przedstawione fakty zgromadzone przez Michata
Kosinskiego, dane mogg z jednej strony stuzy¢ do nakreslenia portretu
psychologicznego, ale z drugiej moga sta¢ si¢ narzedziem do poszukiwan
okreslonych odbiorcow: sfrustrowanych ojcow, wsciektych introwerty-
kow czy tez niezdecydowanych demokratow lub republikandw (w pol-
skich realiach niezdecydowanych zwolennikéw dwoch gtéwnych partii
politycznych). Stwarzajac maszyne do wyszukiwania ludzi, Michat Kosin-
ski zdal sobie sprawe z niebezpiecznego potencjatu swojej pracy. Wkrotce
zorientowal sie, ze jego metoda oznaczajaca potaczenie monitorowania

»lajkow” i kwestionariusza typu OCEAN mogta zosta¢ wykorzystana — bez
jego zgody — przez wielkie instytucje przygotowujace kampanie wybor-
cze. Zdaniem Kosinskiego metodologia stosowana przez firm¢ Cambridge
Analytica, ktora przygotowywatla kampanie Donalda Trumpa oraz mate-
rialy na strone leave.eu (Brexit) bardzo przypomina mu jego wtasng. Po
opublikowaniu przez Hannesa Grasseggera i Mikaela Krogerusa (28 stycz-
nia 201y) artykutu The Data That Turned the World Upside Down w Niem-
czech, Cambridge Analytica wydato oswiadczenie:

Cambridge Analytica nie korzysta z danych z Facebooka. Nie posiada zadnych
umow z dr. Michalem Kosinskim. I nie jest on jej podwykonawcg. Nie stosuje
tej samej metodologii. Psychografia wlasciwie nie jest wykorzystywana w ogole.
Cambridge Analytica nie byla zaangazowana w jakiekolwiek dziatania majace
na celu zniechgcenie Amerykanow w kwestii oddawania swojego glosu w kampa-
nii prezydenckiej. Jej starania zmierzaty jedynie w kierunku zwigkszenia liczby
gloséw w wyborach.

“Our smartphone [...] is a vast psychological questionnaire that we are constantly filling
out, both consciously and unconsciously”. Cyt. za: ibidem.

»Cambridge Analytica does not use data from Facebook. It has had no dealings with Dr.
Michal Kosinski. It does not subcontract research. It does not use the same methodol-
ogy. Psychographics was hardly used at all. Cambridge Analytica did not engage in ef-
forts to discourage any Americans from casting their vote in the presidential election.
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Warto w tym kontekscie zauwazy¢, ze takze w dziedzinie psychologii
muzyki model OCEAN znalazt swoje zastosowanie. Niezwykle dynamicz-
nie rozwijaja si¢ w ostatnich latach badania korelacji pomiedzy modelami
osobowosciowymi okreslanymi za pomocg owej psychometrycznej meto-
dy kwestionariuszowej a preferencjami muzycznymi'+. Tg problematyka
zajmuje sie m.in. argentynski badacz Tomas Chamorro-Premuzic, ktory
wraz z innymi naukowcami opisal®s szereg zwiazkow, czy tez prawidto-
wosci, pomiedzy dwoma badanymi obszarami: osobowosci nacechowa-
ne ekstrawertycznie (E) majg tendencje do traktowania muzyki jako tta
badz zrodta zaklocenia®®, w sferze okreslonych preferencji zas sa zainte-
resowani radosna i pelna energii muzyka oraz gatunkami takimi jak: rap,
hip-hop, soul, muzyka elektroniczna i taneczna. Jednostki posiadajace
cechy z zakresu conscientiousness (czyli sumiennosc) sg negatywnie usto-
sunkowane do heavy-metalu, rocka czy ogolnie muzyki ,,buntownicze;j”.
Wezesniejsze badania tego zakresu osobowosciowego wykazaly, ze jego
reprezentanci traktuja muzyke jak emocjonalny stymulator, jednak ba-
dania Tomasa Chamorro-Premuzica w Malezji tego nie potwierdzity. To
z kolei prowadzi do wniosku, iz emocjonalne postrzeganie muzyki przez
przedstawicieli osobowosci conscientiousness (C) nie jest norma dla wszyst-
kich kultur. Typ agreeableness (A) oznacza preferowanie muzyki konwen-
cjonalnej?, przy czym dodatkowo zaobserwowano, Ze osoby z wysokim

Its efforts were solely directed towards increasing the number of voters in the election”.
Cyt. za: ibidem.

W kregu polskich badan warto wymienié prace Malgorzaty Kopacz Personality and Music
Preferences: The Influence of Personality Traits on Preferences Regarding Musical Elements,
»Journal of Music Therapy” 2005 nr 42 (3), s. 216-239.

Zob. Tomas Chamorro-Premuzic, Montserrat Goma-i-Freixanet, Adrian Furnham, Anna
Muro, Personality, Self-estimated Intelligence, and Uses of Music: A Spanish Replication
and Extension Using Structural Equation Modeling, ,,Psychology of Aesthetics, Creativity,
and the Arts” 2009 nr 3 (3), s. 149-155.

Zob. T. Chamorro-Premuzic, Viren Swami, A. Furnham, Ismail Maakip, The Big Five Perso-
nality Traits and Uses of Music, ,Journal of Individual Differences” 2009 nr 30 (1), s. 20-27.
Zob. Alexandra Langmeyer, Angelika Guglhér-Rudan, Christian Tarnai, What Do Music
Preferences Reveal About Personality?, ,Journal of Individual Differences” 2012 nr 33 (2),
$.119-130.

137



138

18

19

20

21

22

MIKOEA] RYKOWSKI

wspolczynnikiem owej ugodowosci (rozwagi) wyjatkowo intensywnie
przezywaja utwory, ktorych nie styszeli nigdy przedtem (zaréwno w sen-
sie pozytywnym, jak i negatywnym)®. W przypadku osobowosci neuro-
tycznych (N) jest raczej mato prawdopodobne, by gustowaty w muzyce he-
avy-metalowej czy buntowniczym rock and rollu. Ich wybér pada¢ bedzie
raczej muzyke dos¢ tradycyjna, jak country czy pop*. Tomas Chamorro-
-Premuzic stwierdzil natomiast, ze typ neurotyczny postrzega muzyke jako
wazny czynnik wpltywajacy na emocje. Jesli zas idzie o model osobowosci
otwartej (openness, O), to z rozmaitych badan wynika, ze ma on najwigkszy
wplyw na preferencje muzyczne. Ow typ implikuje intelektualne i kogni-
tywne podejscie do muzyki*°, a nawet zamitowanie do estetycznego prze-
zycia. W kregu zainteresowania jednostek o osobowosci otwartej znajduja
sie zatem gatunki stylowo zlozone, takie jak jazz, muzyka klasyczna, lu-
dowa i bluesowa®. To nie wyklucza jednak preferencji w kierunku heavy-
-metalu, rocka czy ,,muzyki buntowniczej”.

Przyktad Michata Kosinskiego pokazuje, ze badania modeli osobo-
wosciowych moga, niestety niezaleznie od woli autora, stac si¢ podstawg
stworzenia narzedzi®. Takze badania psychologdw muzyki moga przekro-
czy¢ mury uniwersytetow i akademii i ktas¢ podwaliny pod stworzenie in-
teligentnych systemow rekomendujgcych muzyke.

Zob. Olivia Ladinig, Glenn E. Schellenberg, Liking Unfamiliar Music: Effects of Felt

Emotion and Individual Differences, ,Psychology of Aesthetics, Creativity, and the Arts”
201211 6 (2), 8. 146-154.

Zob. A. Langmeyer, A. Guglhor-Rudan, Ch. Tarnai, What Do Music Preferences Reveal...,
op. cit., . 119-130.

Zob. T. Chamorro-Premuzic, V. Swami, A. Furnham, I. Maakip, The Big Five..., op. cit,
$.20-27.

Zob. A. Langmeyer, A. Guglhor-Rudan, Ch. Tarnai, What Do Music Preferences Reveal...,
op. cit, 119-130.

Zagrozenie wykorzystania pozanaukowego moze by¢ zwigzane rowniez z ostatnim wy-
nalazkiem badacza, jakim jest algorytm umozliwiajgcy okreslenie orientacji seksualnej

na podstawie tak popularnych dzi$ zdje¢ wykonanych smartfonem, tzw. , selfie”.
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Wykorzystywanie ,wielkich danych”

Z calg pewnoscig rozmaite algorytmy sg juz dzis wykorzystywane w sys-
temach sieciowych, ktore, filtrujgc typ i rodzaj aktywnosci internautow
(»wielkie dane”), przygotowuja dla nich indywidualne i grupowe rekomen-
dacje muzyczne. Najwczesniejszy tego typu system to Firefly (Microsoft
1999). Owe pierwsze programy dzialaly poprzez strony internetowe, gdzie
uzytkownik zapoznawat si¢ z rekomendacjami. Tak dziatal nieistniejacy
juz dzis serwis Music Buddha (wprowadzony w roku 2000). Witryna byla
opisana stowami: , [t]o tak jakbys mial przyjaciela, ktory wie jaka muzyke
lubisz [...]. Chcemy by¢ najlepszym przyjacielem klienta. Nie bedziemy
wciska¢ Metaliki fanowi jazzu”%. Na stronie zgromadzono tysigce pio-
senek, pogrupowanych pod wzgledem instrumentacji, nastroju i tempa.
Uzytkownicy wybierali sposrod mndstwa kategorii, takich jak: anarchia
(anarchy), ambient, gospel, zto (evil). Po kliknieciu w ikone ,,o$wieé mnie”
(enlighten me), Mubu (skrot od Music Buddha) rekomendowal nagrania®.
Obecnie powstaje coraz wigcej systemow lub funkcji w programach zain-
stalowanych w komputerach, ktore formutuja szczegétowe rekomendacje
muzyczne, biorgc pod uwage charakterystyke indywidualnych wyszuki-
wan uzytkownikow sieci (np. funkcja Genius w programie iTunes na kom-
puterach firmy Apple).

Powstajg takze systemy, ktore nie bazujg na wyborach internautéw,
lecz ich zadaniem jest kategoryzacja muzyki w celu jej dostosowania do
indywidualnych gustéw (matching music to consumers’ tastes). Uzytkowni-
cy moga wyszukiwac utwory wedltug kategorii i cech opracowanych przez
autorow baz danych. Jeden z takich zaawansowanych systemow rekomen-
dujacych to Pandora (Savage Beast Technologies). W ramach Pandory
w 2005 roku rozpoczgto tzw. projekt genomu muzycznego (music genome
project). Szef tego projektu — Joe Kennedy — wyjasnil, ze zaangazowano

»It is like having a friend who knows what music you like [...]. We want it to be the con-
sumer’s best friend. We are not going to push Metallica to a jazz fan”. Timothy D. Taylor,
Globalized new capitalism and the commodification of musical taste, op. cit., s. 743

24 Zob. ibidem.
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w nim wyksztalconych muzykologdw, ktorzy kategoryzujg setki tysiecy
piosenek pod wzgledem ,,genomu”, na ktdry sktada sie okoto 400 para-
metrow?. Tego rodzaju prace wykonuje sie takze na wydziale muzycz-
nym Uniwersytetu Stanforda. W pierwszej kolejnosci analizie poddawa-
na jest forma utworu pod wzgledem wspotdziatania melodii, harmonii,
rytmu i tekstu. Nastepnie zas zwraca si¢ uwage na inne wilasciwosci: ptec,
wysokos¢ dzwieku (wysoko czy nisko), gtadkosé, glebie.

Systemy filtrujace muzyczne upodobania spotykaja sie z rozmaitymi
opiniami. Z jednej strony bowiem wielos¢ informacji i zasobow sieciowych
moze dzis utrudniac¢ dostosowanie internetowych znalezisk do indywidu-
alnych oczekiwan. Jak zauwaza Peter Gabriel, ktory wspart jeden z takich
systemow: ,[jledng z wielu radosci Internetu jest wolnosc wyboru, lecz
wielu z nas tonie w oceanie mozliwych opcji. Dzigki inteligentnemu filtro-
wi mozemy pozby¢ sie ogromu mozliwosci i nudy wyboru”?%. Z drugiej jed-
nak strony trudno uznac, ze tworcom owych systemow zawsze przyswieca
dobro uzytkownikow. Wedtug opinii Timothy’ego Taylora system Pandora
(dziatajacy jedynie w UsA) rekomenduje artystow swiatowych, a jezeli nie
posiada wykonawcow poszukiwanych przez uzytkownika, to poleca utwo-
ry, ktore znajduja sie¢ w bazie, uzasadniajgc, iz sg podobne pod wzgledem
wybranych kategorii muzycznych. Dla przyktadu Timothy Taylor wpisat
w wyszukiwarke Angélique Kidjo i kiedy program nie znalaz! jej w swoich
zasobach, pojawita sie rekomendacja podobnych utworéw Carlosa Santa-
ny (owo watpliwe podobienstwo miato dotyczy¢ m.in.: wptywow latyno-
skich, cech wokalnych, powtarzalnego rytmu)?. Nie ulega wigc watpliwo-
$ci, ze systemy filtrujace spoleczne upodobania stanowig ptaszczyzne do

Zob. Linda Tischler, Algorhythm and Blues. How Pandora’s Matching Service Cuts the Chaos
of Digital Music, serwis internetowy Fast Company 21.01.2005, https://www.fastcom-
pany.com/54817/algorhythm-and-blues [dostgp: 10.06.2018].

T.D. Taylor, Globalized new capitalism and the commodification of musical taste op. cit.,
s. 754: ,One of the many joys of the Internet would be freedom of choice, but many of
us are now drowning in an ocean of options. An intelligent filter can remove the burden
and boredom of choice”.

Zob. ibidem, s. 756. By¢ moze system w rzeczywistosci nie brat pod uwage podobienstw
muzycznych, ale fakt, Ze Angélique Kidjo nagrywata z Carlosem Santang.
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powstawania nowych strategii manipulacyjnych nakierowanych wytacz-
nie na osiggniecie zysku. W takim przypadku nasz wybor jest iluzoryczny,
a muzyczny gust zostaje utowarowiony.

Music supervisor

Gigantyczne zasoby muzyki w postaci cyfrowej powoduja, iz rosto, i wciaz

rosnie, znaczenie sposobow wyszukiwania odpowiednich danych, w tym

muzyki. Odpowiedzig na to wspotczesne zapotrzebowania jest stosun-
kowo nowy zawdd — music supervisor, ktory takze zostat poniekad prze-
widziany przez Theodora Adorno i Maxa Horkheimera (,producers are

experts”?®). To osoba, ktora ze znawstwem i biegtoscig porusza sie w la-
biryntach danych, doradzajac producentom filmow i programow telewi-
zyjnych w kwestii doboru odpowiedniego repertuaru muzycznego. Ow

»muzyczny doradca” zatrudniany jest przez wielkie koncerny z uwagi na

muzyczny gust® pozwalajgcy mu na sporzgdzanie warstwy muzyczne;j

atrakcyjnie wspotgrajgcej ze sfera wizualna. Jego najwazniejszym zada-
niem jest przeszukiwanie tysiecy bajtoéw muzyki, zardwno popularnej (pio-
senek starych i nowych), jak i tzw. ,,muzyki klasycznej”. I chociaz w ostat-
nich latach ta nowa profesja podlega stopniowej profesjonalizacji (o czym

bedzie mowa ponizej), to w praktyce aby pracowac jako music supervisor
wyksztalcenie muzyczne nie jest konieczne, podobnie jak jakiekolwiek
przygotowanie techniczne. Najwazniejsze s rozeznanie w repertuarze

i gust muzyczny.

Obecnie zakresy obowigzkéw ,,muzycznych doradcow” sg systema-
tycznie poszerzane — nie jest to tylko kompilacja sciezek dzwigkowych,
ale takze prowadzenie rozmow i negocjacji z kompozytorami, autorami
piosenek, artystami sesyjnymi, performerami, muzykami, aranzerami,
kopistami, producentami muzycznymi i inzynierami. Musza efektywnie

T. Adorno, M. Horkheimer, op. cit., s. 94-136.
»(-..) someone who is hired for his or her taste of music (...)”. (W:) Timothy D. Taylor, Glo-
balized new capitalism and the commodification of musical taste, op. cit, s. 750.
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wspoltpracowaé z wieloma dziatami przemystu filmowego na niemal
wszystkich etapach produkeji i postprodukeji (rezyser, montazysci, ope-
ratorzy kamer, choreografowie, agencje reklamowe, projektanci gier wi-
deo, dystrybutorzy, etc.)3°.

Powstanie zawodu musical supervisor zwigzane jest z sukcesem $ciezki
dzwiekowej do filmu The Big Chill z 1983 roku. Producenci uswiadomili so-
bie bowiem, ze podobne kolekcje utwordow wykorzystanych w filmie moga
przysporzy¢ kompanii spore zyski. ,,Doradcy muzyczni” dokonujg bowiem
wyboru piosenek do filmow, ktore pozniej zamieszczane sa na ptytach cb.
Takie kompilacje utworow wykorzystanych w produkcjach filmowych sta-
nowig dzis$ dla producentow istotng czes¢ catosciowego zysku z produkeji.

Music supervisors s3 rowniez zatrudniani w wielkich stacjach telewizyj-
nych, gdzie zajmuja si¢ sferg doboru utworéw do programow i TV show.
Widzowie, ktorym przypadta do gustu muzyka wykorzystana w programie,
moga skorzystac z listy utworow umieszczonej na stronie internetowe;j
stacji, gdzie znajdzie si¢ np. link do programu iTunes, etc. Intratnosc tej
profesji sprawita, ze na uniwersytecie UCLA (University of California, Los
Angeles) stworzono nawet specjalnoéé pod nazwg ,music supervision”.

Muzyczni doradcy sa odpowiedzialni za dobor stosownej muzyki do filmu, tele-

wizjiiinnych mediow wizualnych. Specjalizacja «muzyczne doradztwo» wypo-

saza studentow w umiejetnoséci potrzebne do startu w tej dziedzinie, wigczywszy
wiedze o tym, jak muzyka wptywa na sztuki wizualne, a takze wiedz¢ o technicz-

nych i prawnych zasadach wykorzystania utworéw muzycznych oraz jak zarza-
dza¢ budzetem muzycznym w produkejis.

Wigcej informacji o roli i zakresach obowiazkow muzycznych doradcéw mozna
znalez¢ na stronie internetowej http://www.guildofmusicsupervisors.com/the-role
[dostep: 30.12.2017].

»Music supervisors are essential for selecting the perfect music cues for film, television
or other visual media. The Specialization in Music Supervision equips students with the
skills needed to get started in this field, including knowledge of how music impacts the
visual medium, the technical and legal components of music placement, and how to
manage a musical budget and production for a project”. Strona internetowa University
of California: https://www.uclaextension.edu/public/category/courseCategoryCertifi-
cateProfile.do?method=load&certificateld=160084929 [dostep: 30.12.2017].
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— czytamy na stronie Uniwersytetu Kalifornijskiego. Prowadzona tamze
specjalizacja sklada sie z czterech kursow (ukonczy¢ trzeba minimum trzy),
ktorych calkowity koszt wynosi 3800 dolardw.

Wspotczesna praktyka doboru utwordw do filmow oznacza np. wyko-
rzystywanie szeroko pojetej World Music. Warto tu wspomnie¢ o uzyciu
kompozycji legendarnego spiewaka sufickiego — Nusrata Fateha Ali Kha-
naw thrillerze Przed egzekucjg (Dead Man Walking, rez. Tim Robbins, 1995),
ktorego akcja rozgrywa si¢ w Luizjanie, czy obecnos$¢ zremiksowanego
bollywoodzkiego przeboju Chaiyya Chaiyya w otwierajacej scenie filmu
kryminalnego Plan doskonaty, dziejacego si¢ w Nowym Jorku (Inside Man,
rez. Spike Lee, 2006). W tych przypadkach z jednej strony wykorzystanie

»muzyki $wiata” skutkuje oderwaniem jej od etnicznego kontekstu, ktore
podyktowane jest dgzeniem do osiggniecia powierzchownego efektu, np.
stworzenia orientalnego kolorytu w filmie. Z drugiej natomiast np. pod-
czas produkeji filmu Babel w rezyserii meksykanskiego tworcy Alejandro
Gonzaleza Iharritu (2006), zatrudniono kompozytora Gustavo Santaolal-
le oraz doradce muzycznego Lynna Fainchteina, ktorych zadaniem byta
praca nad osiaggnieciem brzmieniowos$ci muzyki arabskiej wykonywanej
w Marrakeszu oraz muzyki meksykanskiej z Tijuany.

Miasto — miejsce geograficzne

czy ,,przestrzen przeptywu”
Psychometryczne metody Michata Kosinskiego, ,,inteligentne” systemy
rekomendujgce czy profesja ,,muzycznego doradcy” to zjawiska napedza-
ne niezwykle dynamiczna, globalng cyrkulacja danych i informacji. Na-
de wszystko jednak dowodzg istnienia spoteczenstwa sieciowego, to zas
prowokuje do postawienia pytania o wspolczesne rozumienie lokalnosci
czy postrzegania kulturotworczej roli miasta. Zdaniem badaczy mecha-
nizmow globalizacyjnych®, przywigzanie ludzi do miejsc w rozumieniu

M.in.: Manuel Castells, The Information Age: Economy, Society and Culture, vol. 1, The
Rise of the Network Society, Oxford 1996; idem, The Information Age: Economy, Society and
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geograficznym (ale i kulturowym) ewoluuje dzis w strone funkcjonowa-
nia w ,,przestrzeni przeptywu” (space of flows) 3. Ta nowa ,przestrzen” nie
zastepuje, rzecz jasna, geograficznego umiejscowienia, ale zmienia logi-
ke funkcjonowania w miescie, wplywajgc takze na charakter i dynamike
zmian spolecznych. Zjawiska te zauwaza szereg teoretykow globalizacji.
Oto na przyktad poglad wyrazony w pracy Franka Moulaerta, Arantxy Ro-

driguez i Erika Swyngedouw:

[h]iper-modernistyczna redukeja czasu i przestrzeni, transformacja codziennego
zycia oraz nieustannie przyspieszajaca globalizacja i komodyfikacja odbywaja
si¢ ponad barierami geograficznymi, ktore nazbyt dtugo i w sposob oczywisty
postrzegalismy jako ustabilizowane, niezmienne, niczym zamrozone punkty,
albo statyczne ramy organizujace i regulujace zycie3+.

W naukach spotecznych mozemy spotkaé poglad, ze stare formy te-
rytorialnego przyporzadkowania zostaja rozluznione, a w ich miejsce po-
jawiajg si¢ nowe. Przywiazanie geograficzne i kulturowe do lokalnego
srodowiska stopniowo zostaje wypierane przez funkcjonowanie w ramach
owej ,,przestrzeni przeptywu”. To za$ niewatpliwie podwaza istnienie Bo-
urdieu’owskiego habitusu jako zespotu nabytych w procesie socjalizacji
nawykow mentalnych, sposobow myslenia, upodoban, preferencji i gu-
stow. W rezultacie student Akademii Muzycznej w Poznaniu na zajeciach
z etnomuzykologii jest bardziej zafascynowany ragami Raviego Shankara
niz folklorem szamotulskim. Rzecz jasna, nie wszystkie spotecznosci staja
sie czesdcig ,,przestrzeni przeptywu”. Warto zauwazy¢, ze jednym z cen-
tralnych motywow publikacji Manuela Castellsa jest konflikt fenomenu

Culture, vol. 11, The Power of Identity, Oxford 1997; idem, The Information Age: Economy,
Society and Culture, vol. 111, End of Millennium, Oxford 1998.

Zob. M. Castells, The Information Age: Economy, Society and Culture, vol. 1, s. 406.
Frank Moulaert, Arantxa Rodriguez, Erik Swyngedouw, The Globalized City: Economic
Restructuring and Social Polarization, New York 2003, s. 247: ,,The hyper-modern pul-
verization of time and space, the transformation of everyday life, and the still accelera-
tion of globalization of commodification and commodified relations junk geographical
scales we have taken too long for granted as fixed, stable and frozen moments, as static
containers that organize and regulate life”.

Zob. Victor Roudometof, Glocalization: A Critical Introduction, New York 2016, s. 32.
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space of flows z poczuciem przywigzania do miejsca, kultury i ludzkiej hi-
storii%. Nie zmienia to jednak faktu, ze koncepcja ,,przestrzeni przepty-
wu” prowokuje do dalszych rozwazan i pytan, jak np. czy gust muzyczny
jest ,,klasowo reprodukowalny oraz miedzygeneracyjnie dziedziczony” jak
chce Bourdieu, czy tez zalezny jest bardziej od dynamicznie rozwijajacej
sie i nieprzewidywalnej ,przestrzeni przeptywu”? W opinii autora wraz
z postepem globalizacji poglad Bourdieu traci na aktualnosci i pytanie
to coraz czes$ciej bedziemy rozstrzygaé na korzysé¢ drugiej opcji. Wsrod
interpretacji francuskiego socjologa i filozofa pojawia si¢ jednak kwestia
niepodlegajaca przeterminowaniu. Ot6z wazne miejsce w jego refleksji
zajmuje pojecie pola jako sieci obiektywnych relacji pomigdzy pozycjami
w strukturze spotecznej®”. W kazdym takim zakresie — np. produkeji kultu-
ry —toczy si¢ walka o wladze. Ta zasada, jak si¢ wydaje, nie uleglta zmianie.

Zakonczenie

Systemy monitorujgce spoteczne oczekiwania czy dziatalnosé doradcow
otwierajg olbrzymie pole do manipulacji. Paradoksalnie, Adornowska

»iluzja wyboru” staje sie niezwykle realna, natomiast skutkiem ubocznym
uczestnictwa w ,,przestrzeni przeptywu” moze by¢ utrata wiezi ze $ro-
dowiskiem kulturowym i poczuciem przynaleznosci do miejsca. Jedyna
droga, zdaniem Adorno, jest krytyka — krytyka wlasnej swiadomosci oraz
uswiadomienie sobie pochodzenia wlasnych przekonan i zrodet interesow,
jakie za nimi stoja. Jedynie wysitek myslenia krytycznego umozliwi zde-
maskowanie owej falszywej, zmanipulowanej sytuacji.

36 Wedtug Castellsa (The Information Age: Economy, Society and Culture, op. cit.), spotecz-
nosci opierajace si¢ jakimkolwiek przeptywom informacji sa zazwyczaj zamkniete; kul-
tywuja tozsamosci zasadzajace sie na praktykach rytualnych. Sa poza zasiggiem ,,spote-
czenstwa sieciowego”. Nie sg one jednak poza globalnym swiatem, funkcjonujac w jego
ramach w nieco inny sposdb; jako zmarginalizowane obszary, gtodu, chordb, zacofania
iwojny.

37 Zwraca nato uwage B. Jablonska (Socjologia muzyki, op. cit., s. 111).
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STRESZCZENIE

Miejski gust w swiecie globalnej strategii
manipulacyjnej

Czy w $wiecie Internetu, ,kulturowej
wszystkozernosci”, ,makdonaldyzacji”
i masowego monitoringu spotecznych
upodoban (mass surveillance) nadal moz-
liwe jest dokonanie wolnego wyboru do-
tyczacego stuchanej muzyki? Jak dalece
wspolczesne funkcjonowanie w ramach
spoleczenstwa sieciowego (internetowe-
go) zmienito dawne rozumienie teryto-
rialnej i kulturowej przynaleznosci? Oto
pytania stawiane w tekscie po$wigco-
nym kwestii miejskiego gustu muzycz-
nego poddanego dziataniom globalnych
strategii manipulacyjnych. W centrum
zainteresowania autora znalazla si¢ pro-
blematyka systemow monitorujacych spo-
eczne upodobania, i to zaréwno w sferze
spolecznej — w ktorej doniosta role
odegraly osiagniecia polskiego badacza
Michata Kosinskiego, jak i socjomuzycz-
nej — w postaci systemow rekomenduja-
cych muzyczne nagrania. Przedmiotem
rozwazan jest takze nowa profesja
— music supervisor. Zapleczem teore-
tycznym rozwazan stat sie tekst Theodora
Adorno oraz Maxa Horkheimera o ,,prze-
mysle kultury”, a takze poglady teorety-
kow globalizacji (Taylor, Castells,

ABSTRACT

Urban Taste in the World of Global
Manipulation Strategies

Can freedom of choice in music

still exist in the world of the

Internet, ,,cultural omnivorousness,”
»McDonaldization,” recommendation
systems and mass surveillance? To
what extent has our functioning in the
Internet reality (as digital immigrants
or natives) today changed the old
understanding of territorial and cultural
attachments? These are questions
raised by the author in his paper devoted
to the issue of urban musical taste
influenced by global manipulation
strategies. The author focuses on the
issue of psychometric research in both
the social sphere—where a crucial

role has been played by the Polish
scientist Michat Kosinski—and in socio-
musical phenomena—as in the case of
music filtering systems (e.g., Pandora).
In addition, the author discusses the
relatively new profession of the music
supervisor. The theoretical background
for the paper is provided by Theodor
Adorno and Max Horkheimer’s famous
chapter on the “Culture Industry”

as well as relevant literature on
globalization (Taylor, Castells,
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Swyngedouw). Istotna cze¢$cig podejmo-
wanej problematyki sa pojawiajgce sie

w literaturze przedmiotu tezy o ewolucji
dawnego porzadku, oznaczajacego tery-
torialne przyporzadkowanie ludzi i kultur,
w strone ,,przestrzeni przeptywu”, tj. sfe-
ry kulturowego transferu ponad granica-
mi geograficznymi.

stowa kLuczowe: muzyka, kultura, gust,
utowarowienie, music supervisor, globali-
zacja, kapitalizm

Swyngedouw). An important part of
the author’s reflection concerns the
view that the old forms of territorial
attachments of people and cultures
have evolved towards a “space of flows”,
i.e., sphere of cultural transfer beyond
geographical borders.

KEYWORDS: music, culture, taste, musical
supervisor, globalization, capitalism





